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CARTA
DE LA
PRESIDENTA

alencia Premium nace para aunar la oferta
de productos y servicios turisticos que tienen
la excelencia por bandera.
Queremos ser los mejores anfitriones Yy
hacer de la hospifodidad una experiencia.
En un mundo cada vez mds répido, mds
digitcd y ercnolégico, sabemos que nada sustituye al trato directo
Yy personqhzado.

En todos y cada uno de nuestros asociados puedes vivir una
experiencia de hospitalidad que te llevards a casa.

Desde los comercios que se disfinguen por su singulqriolqd,
tradicién e historia, hasta nuestras empresas de transporte
donde encontrards calidad en sus vehiculos y el conocimiento
y experiencia en sus conductores. Especial mencién a nuestros
campos de golf con clima mediterrdneo que te hardn disfrutar los
12 meses del afio.

Tanto si vienes a la Comunidad Valenciana de forma
individual, en grupo o a organizar un evento, en nuestra oferta
qmphq y variada de hoteles, encontraras el alojamiento que
mejor se adapte a tus necesidades. Para organizar un evento te
garantizamos que puedes ponerte en manos de los dmes mds
expertos y profundos conocedores del destino, para elaborar un
programa a medida, adaptado y personalizado.

Ademds, pueoles disfrutar del mar, la ciudad, lo sublime de la
épera y de la noche valenciana de la mano de nuestros asociados.

Y para postre, nuestro mejor plato, la gastronomia, tnica,
personahzotola, mediterrdneq, frescct, vqlencicma, dehciosa, con
unos cocineros comprometidos, amantes del producto propio.

Esta IV edicién de la revista Valencia Premium esperamos sea
la puerta para darte a conocer la mejor oferta de la Comunidad
Valenciana.

LETTER
FROM
PRESIDENT

alencia Premium intends to combine

the high quqh’[y offer we have in our

excellent tourism pro&ucts and our services.

We aim to be the best hosts and we

welcome you to enjoy our hospitality.

In fo&ay's ever-faster moving world

—increasingly digi’[cﬂ and fechnological— there is no substitute
for our direct and personahsecl service

In each and every one of our partners you can live a
hospi’[ahfy experience that you will take back home.

From the shops that are disﬁnguished by their uniqueness,
tradition and history to our transportation companies where
you will find the finest quah’[y in their vehicles and the
knowleclge and experience in their drivers. Specicd mention
to our golf courses with a Mediterranean climate that allows
you to enjoy them ’[hroughou’[ the year.

Whether you come to the Valencian Community
indivicluaﬂy, orin a group or to orgqnize an event, in our
wide and varied offer of hotels, you will be able to find the
accommodation that suits your personal needs. If you wish to
organize an event you can rely in our expert dmes and trust
their knowleclge, to organize you a personothzeol/ detailed and
customized programme.

Also, you can enjoy the seq, the city, experience our opera
and our valencian nighf broughf to you by our partners.

And to top it all, our delicious gastronomy, unique,
personcﬂized, Mediferranean, fresh, \/Qlencian/ and our
committed chefs, lovers of our local proolucfs.

In this IV edition of the Valencia Premium magazine we
hope we can show you the best the Valencian Communi’[y

has to offer.

Ana Merelo

Presidenta de Valencia Premium

Valencia Premium President
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Experiencias unicas:
Un valor en alza
Unique experiences:

An up and

coming value

iajar se ha convertido en el principal plotn para

quienes desean empaparse de nuevas culturas

y descubrir nuevos territorios integrdndose

como un ciudadano mds. Ya no se busca un

destino vacacional sino un lugqr donde vivir

experiencias dispcxres, que enriquezcan cada
escadea.

Las experiencias Unicas son momentos que no se repiten,
sensaciones indescriph‘bles y Vvivencias que merece la pena recordar:
la exclusividad que converge entre el momento, la persona y el
lugar. La ciudad de Valencia, cuenta con infinidad de opciones para
quienes no se conformcm, para ctqueﬂos mads e}cigen’res Yy sibaritas.
Vdlencia sorprenole, siempre.

Valencia es mucho més que un listado de 1ugc|.res "j.mprescjndjbles".
Es ahora cuando puedes descubrir los lugo.res secretos de esta ciudad,
cambiando el recorrido de las rutas recomenolqdas, disfrutando
de espacios reservados, en muchas ocasiones, para los residentes,
descubriendo la belleza de lo recéndito y la magia de lo atn por
descubrir.

Valéncia cuenta con 1ug<:1res extraordinarios como el Parque
Natural de L' Albufera, que multiplica su belleza en cada atardecer.
Naturaleza viva, donde el ciclo natural de la fauna y flora la
convierten en un entorno distinto en cada momento del afio: del
verde que invade los campos de arroz durante los meses del verano,
al brillo dorado cuando se aproxima el tiempo de siega.

Es precisamente aqui donde nace la paeﬂq, emblema
gastrondmico, cuyo dia internacional, el 20 de septiembre, pretende
hacer universal la cultura de compartir buenos momentos en torno
a este plato.

Vanguardia Unica

La Ciudad de las Artes Y las Ciencias es todo un emblema en la
ciudad mediterrdnea por excelencia, no solo por su impactante
y origincd arquitectura que dota a este gran complejo de una
magnifica bellezq, sino por albergar los espectdculos mds bellos
y prestigiosos. A pocos metros de este espacio arquitectonico, se

rqvehng has become the main plcm for those who
wish to step in new cultures and discover new
destinations like a local citizen would. They are
no longer looking for a hohoby destination but a
pbce to live different experiences that will enrich
each getaway.

The unique experiences are moments that are not repecﬁed,
indescribable sensations and experiences that are worth
remembering: the exclusiveness that comes foge’[her between
the moment, the person and the pbcev The city of Valencia
has countless options for those who wish extra, for those more
demqn&ing and gourmefsv Valencia odwqys surprises.

Valencia is much more than a list of “essential’ plqces. [t
is now when you can discover the secret places of this city,
change the itinerary of the recommended routes, enjoy spaces
reserved, on many occasions, for residents, discover the bequfy
of the hidden and the magic of what awaits to be discovered.

Valencia offers exfraordinou‘y plqces like the Natural Park of
L'Albufera, that increases its beaufy in every sunset. The hving
nature, where the natural cycle of fauna and flora make it a
different environment at each time of the year: from the green
that invades the rice fields during the summer months, to the
golden glow when the time to harvest Qpproaches.

Precisely here is the bir’[hplace of the erHQ, a gastronomic
emblem, whose international dqy/ on Sepfember 20, aims to
make universal the culture of sharing goool moments around

this dish.

Unique Vanguard

The Cify of Arts and Sciences is an emblem in the Mediterranean
city par excellence, not only for its impressive and originql
architecture that gives this great complex a magnificent beaufy,
but also for hosﬁng the most beautiful and prestigious shows. A
few meters from this architectural space, is the Oceqnogrdfic,
the second best aquarium in the world, where you can enjoy
the most important marine ecosystems in a very speci(ﬂ way.
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sitia el Oceonogrdfic, el segu.nolo mejor acuario del mundo, donde
disfrutar de una manera muy especicﬂ de los ecosisternas marinos
mds importantes.

La Marina de Valéncia es otro de los lugou'es imprescjndibles de
la ciudad donde vivir experiencias mclescripﬁbles: desde los espacios
VIP en el restaurante Marina Beach a los locales de ocio nocturno
que miran al mar.

Historia milenaria y tradicion sedera

¢Puede haber mejor forma de conocer una ciudad que a través
de sus personajes histéricos? La ciudad ofrece durante todo el afio
visitas teatralizadas de la ciudad. Combinando cultura y teatro,
sus personajes dan a conocer la historia Yy el patrimonio desde una
perspectiva ludica y totalmente distinta. Conocer la Valencia gotica,
la modernista o su historia a través de las mujeres mds relevantes
de la historia.

Si la Lonja de la Seda es considerada el epicentro de la tradicién
sedera, no podemos dejar de maravillamos con el Museo de la Seda.
Ubicado en el barrio de 'Velluters, es uno de los espacios con mayor
encanto de la ciudad. Su interior contiene una importantisima
riqueza pq’rrj.monial en forma de frescos, murales Y MOsaicos.

Vanguardia deportiva
¢Y por qué no descubrir la ciudad mientras incrementan las
pulsaciones? Los deportes nduticos permiten ver Valéncia desde
el Mediterrdneo: motos acudticas, podcﬂe surf, surf o vela, son solo
algunas de las muchas opciones para los exigentes amantes del
mar. Todo ello, sin olvidar el gran numero de campos de golf que
dispone la provincia.

Y si hablamos de raices locales, la "pﬂotcx" valenciona esun deporte
tradicional centenario, con gran relevancia a lo largo de la historia v
muy vinculado a la conservacién de la lenguot valenciana.

The Marina de Valencia is another of the essential places in
the city where you can live indescribable experiences: from the
VIP spaces and the Marina Beach restaurant to the nighﬂife

venues focing the sea.

Millenary history and silken tradition

Can there be a better way to get to know a city than
’[hrough its historical figures? The city offers ’[hroughou’[
the year theatrical visits of the city. Combining culture and
theatre, the historical figures will show you the his’[ory and
herifo{ge in a plotyful and J[OJ[QHY different perspective. Get
to know the gofhic or the modernist Valencia, or learn its
hisfory thanks to the most relevant women in hisfory.

If the Lonja de la Seda is considered the epicentre of
the silk tradition, we cannot help but marvel at the Silk
Museum. Located in the neighbourhood of "Velluters' is one
of the most chorming areas of the city. Its interior contains a
very important herifoge in the form of frescoes, murals and
mosaics.

Sports Vanguard

And why not discover the city while raising your pulse?
The water sports will allow you to see Valencia from the
Mediterranean: jet skis, po&dle surfing, surfing and soihng are
just some of the many options for clemoncling sea lovers. Also
you cannot forge’[ the lorge number of goH courses available
in the province.

Speoking of local roots, the Valencian ‘pﬂofo/ is a centuries
old traditional sport, with great importance ﬂ'lroughouf hisfory
and closely linked to the conservation of the Valencian
longuoge.

However, the sport that is putting Vealencia in the sports
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No obstante, el deporte que esté posicionando Valencia en el
mapa deporﬁvo esel running. El clima, las calles plqnqs Yy las zonas
verdes para entrenamientos- como el antiguo cauce de rio Turia-
hacen de Valencia un espacio privﬂegiqdo donde competir junto a
los mejores profesionales.

Valéncia: una forma diferente de comprar

Los productos locales v artesanales otorgan singularidad a un
destino turistico. Los visitantes valoran el hecho de poder obtener
prooluc’fos exclusivos, asi como productos vinculados al destino o que
no podemos adquirir en ningtn otro lugar. Una adquisicién tnica,
]oajo el sello "made in Valencia’, que nos recordard siempre ese vidje.

Unicamente... en Valéncia

Si hay un hito intimamente ligado a la ciudad y representativo
del cardcter valenciano son las Fallas. Estas fiestas Patrimonio
de la Humanidad atraen turistas de cualquier lugar del mundo
para experimentar, al menos una vez en la vida, la sensacién
del estruendo de la mascletd en la Plaza del Ayuntamiento o la
emocién de la cremd de la falla.

Asimismo, el produc’ro local - del mar Yy la huerta valenciana-
es de una calidad incuesﬁonqble, una de las principqles razones
del nivel gastronémico de la ciudad. Valencia ha sumado en los
ultimos afios interesantes citas gastrondmicas como el GastroArt
Festival y el Valencia Culinary Festival, en las que disfrutar de los
mefores chefs: las estrellas Michelin, soles Repsol y todo el talento que
conforma el firmamento gastronémico valenciano.

Valencia es un destino ideal para dejarse sorprender Un sinfin
de razones para disfrutar de la capital del Turia, una y otra vez,
viviendo momentos tnicos para recordar.

map is running. The great weather, the flat streets and the
green areas for frqining -as the old Turia river bed- make
of Valencia a perfec’[ scenario in which you will be able to
compete with the best professioncds.

Valencia: a different shopping way
The local proclucfs and crafts are pecuhctr to a tourist destination.
Visitors appreciate the opportunity to obtain exclusive produc’[s
as well as others that cannot be boughf or found ctnywhere
else. A unique chuisi’[ion, under the made in Valencia’ bbel,
that will always remind us of this trip.

Only ...in Valencia

If there is a milestone closely linked to the city and
representative of the Valencian character are the Fallas. These
World Heritage festivities attract tourists from all around the
world to experience, at least once in their lives, the ’[hun&enng
echo of the mascleta in the Town Hall Square or the mixed
emotions of the cremé.

Likewise, the local produc’[ -from the sea and the
Valencian orchards- is of very high quahfy/ one of the main
reasons of the city's great gastronomic level. Valencia has
added in recent years exciting gastronomic events such as
the GastroArt Festival and the Valencia Cuhnqry Festival,
to enjoy the best chefs: Michelin stars, Repsol soles and all
the talent that the Valencian gastronomic panorama has
to offer.

Valencia is an ideal destination to be surprised. There are
endless reasons to enjoy the cctpifotl of the Turia, over and over
again, hving unique moments to remember.
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VALENCIA CULINARY FESTIVAL
El movimiento de |a
gastronomia valenciana

The Valencian

gastronomy movement

os mueve el encuentro vy el intercambio entre

quienes compartimos la inquietud por la alta

gastronomia. Nos mueve la cultura, que une

a producfores, cocineros y comensales en el

arte de la mesa. Nos mueven las personas

que perseveran cada dia para llevar la
cocina a los altares. Nos mueve la tradicién porque sin ella no
seriamos lo que somos.

Y, como es natural en esta tierra mediterrdnea v hedonista,
nos mueve especialmente el placer de disfrutar y compartir con
la gente lo que mds nos gusta; con nuestra gente y con la que
nos visita.

Del 24 de febrero al 8 de marzo mds de 15 restaurantes de
la ciudad desarrollardn multitud de actividades en torno a la
cocina que darédn vida a la 4% edicién del Valencia Cuhncxry
Festival.

Valencia es alta gastronomia y queremos invitarte a
explorarla y celebrarla, con esta cita anual repleta de
experiencias singulares

Mas informacién en:
www.valenciaculinaryfestival.es

TﬁTm
cuL\Nh“l
FESTIVAL
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e are moved by meetings and

conversations among those who

share a concern for the haute cuisine.

We are moved by culture, which

unites producers, chefs and diners in

the art of the table. We are moved
by people who continue every dqy to take cuisine to the highes’[
level. Tradition moves us because without it we would not be
what we are.

And, in this Mediterranean and hedonistic land, we are
especiotﬂy moved by the pleqsure we get when we enjoy and
share with others what we like the most; with our people and
with the one who pays us a visit.

From the 24th of Februcu‘y fhrough the 8th of March over
15 restaurants in the city will offer a brge number of cooking
activities that will bring life to the 4th edition of the Valencia
Cuhnqry Festival.

Valencia is haute cuisine and we would like to invite you to
explore and celebrate it, with this annual event pqcked with

unique experiences.

All information available at
www.valenciaculinaryfestival.es

—
T
i
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maximice events group

gencia de eventos liderada por el mallorquin

Juan Miguel Ccddentey v el alemdn Markus

Miller. Con oficina central en Mallorca

coordinan sus tres unidades diferenciadas para

poder abarcar todo el sector de la organizacién

de eventos: maximice eventos corporativos,
maximice eventos automotrices y maximice eventos congreso. Su
objetivo es poder llevar a cabo el trabajo mas profesioncﬂ para
cubrir eventos por todo el territorio nacional, con oficinas y equipos
propios en chrcelonq, Hoizct, Vqlencict—Ahcqn’re, Marbeﬂq—Mdlng,
Moadrid e Islas Canarias. Siempre manteniéndose fieles y firmes a
su eslogcm: '‘Aim higher'A

vent agency led by the Mallorcan
Juan Miguel qudenfey and the
German Markus Miiller. From their head
office in Mallorea, Hley coordinate their
three differentiated units to cover the
_Q entire event organization sector: maximice

eventos corporativos, maximice eventos automotrices y maximice

eventos congreso. Their objective is to be able to carry out the
most professionod work to cover events throughouf the national
territory, with their own offices and equipment in Barcelona,
Ibiza, Valencia-Alicante, Muﬂoeﬂu—Mdlqu/ Madrid and
the Co,nouy Islands. Al\/\fq\/s }oeing faithful and firm to their
slogan: 'Aim higher‘

y
TENERIFE
v @ ' § d
GRAN CANARIAV J
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Calle Profesor Beltran Baguena, 4. 46009- Valencia
+34 963 92 60 88

hola@maximice-events-group.co!
maximice-events-group.co

MADRID

BARCELONA

VALENCIA - ALICANTE

MALLORCA ‘
e

< -
A IBIZA

ARBELLAgRIARCT =+ MAXIMICE OFFICES

PARTNER OFFICES
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MARTA GARCIA-CONDE, DESTINATION MANAGER VALENCIA

Pacific World
Veinte anos atrayendo
el turismo MICE

a Valencia

Twenty years
attracting MICE
tourism to Valencia

] acific World es, dentro del Grupo TUI, la marca
especializada en el segmento MICE (turismo de
congresos y reuniones). Es una marca global, con
presencia en 4l paises, donde tienen 60 oficinas v
500 empleados y organizan unos 2000 eventos al

. - afio. «La ventaja de ser una empresa global es que
poolemos aportar a los clientes soluciones globcdes, Si hacemos con
un cliente un evento en un pais, ese know how, sus requerimientos
y expectativas, se traslada al equipo del siguiente destino, con lo
que poolernos dar un mejor servicio y una mayor trctnquihclad »,
explica Marta Garcia-Conde, Destination Manager Valencia. En
Valencia, Pacific World lleva ’rrqbqjqndo desde hace 21 afios.

Ademds, Pacific World se caracteriza por sus altos criterios
de calidad Y POr sus servicios innovadores. Por ejemplo, trqbqja
con politicas de Health and Safety, a través de un proceso de
evaluacién de riesgos para el cumplimiento de unos estédndares
establecidos, estdn al dia de las tendencias del segmento MICE
y también han decidido apostar por la sostenibilidad a través
de iniciativas como la campatia #bringchangewithME que
consiste en fomentar actividades y crear conciencia incorporcmdo
elementos que impulsan el cambio social. Un e]'emplo seria realizar
conferencias sin pldstico, donde los desechos se reduzcan al minimo,
eventos sin papel y otras opciones para dejar un legado en los
eventos.

A todo ello se une una caracteristica que Marta Garcia-Conde
destctca, no solo de Pacific World, sino de las empresas que ’rrctbctjqn

en el segmento MICE en Valencia, «detrds de todo el servicio que
ofrecemos hay un gran equipo de profesionales que llevamos
muchos afios trabajando en este sector y conocemos las exigencias
del cliente internacional, segun el mercado, vy trabajomos para
adaptar la oferta seqn sus necesidades».

— ;Qué ofrece el segmento MICE en Valencia?

— Es un segmento muy importante para la ciudad por su
rentabilidad v su sostenibilidad. Segun ICCA (la Asociacién
Internacional de Congresos v Convenciones), el gasto medio
de los viajeros del segmento MICE es, aproximadamente, un
53% mds elevado que aquellos que viajon por placer. Este tipo
de cliente MICE no sélo beneficia directamente a los servicios
turisticos que han sido contratados para el evento en cuestidn;
también es rentable para taxistas, hoteles, tiendas de moda,
especfdculos v sobre todo, para la ciudad. Es muy importante
dar un buen servicio Yy dar una buena imagen de la ciudad
porque qué mejor promocidn que un visitante satisfecho v que
te recomienda.

—Y Valencia, jqué ofrece a este turismo?

—Valencia estd preparada para albergar al cliente MICE. Primero
porque ofrecemos una infraestructura de calidad y de vanguardia.
Tenemos mds de 5000 habitaciones en hoteles de cuatro y cinco
estrellas, un clima mediterrdneo que permite actividades al
aire libre prdcticamente durante todo el afio, una gastronomia
excepcioncﬂ con restaurantes Estrella Michelin, vy una oferta
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Calle Amado Granell Mesado, 75. 46013- Valencia
+34 963 528 16

marta.garciaconde@pacificworld.co
pacificworld.co
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Auditorio

cultural muy importante, con un gran contraste entre lo histérico
Y la Valencia actual. A ello se une que Valencia es un destino
seguro. Otra de las ventajas es la unidad de las empresas del sector,
estamos mds conectados entre nosotros v eso hace que tengamos
més fuerza a la hora de promocionar y atraer eventos a la ciudad.
— ¢{Qué aspectos hay que mejorar?

— La accesibilidad, el como llegar a la ciudad. También
conseguir un mayor apoyo de candidaturas y que el cliente

MICE sienta que es importante para nosotros como ciudad
que él venga. Para ello tenemos que ser capaces de ofrecerle
un valor afiadido, algo que él no se espere, acciones que
no suponen un gasto importante y sin embargo el retorno
econdémico a la ciudad va a ser muy importante. Hay mucha
competencia y por eso tenemos que ser mds ingeniosos, hacer
muy atractivo venir aqui y sequir colaborando entre todos

para atraer mds eventos.
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] acific World is, within TUI Group, the brand
speciqhzed in the MICE segment (Meehngs,
Incentives, Conferences and Exhibitions). It is a globcﬂ
brand, present in 4l countries, where ’[hey have 60
offices and 500 employees and organize around

. 2,000 events per year. « The deqnfqge of being a
glo]oal company is that we can provide customers with globql
solutions. If we organize an event with a client in a pqr{icubr

country, the know-how, their needs and expectations and the
leqrnings, are shared with the team where the next event
will take place/ so we are able to provide consistency, better
service and offer peace of mind»/ explains Marta Garcia-
Conde, Destination Manager Valencia. In Valencia, Pacific
Word has been working for 21 years.

Pacific World is known for their high quahfy criteria and
their innovative services. For exqmple/ ’[hey work with strict
Health and Sctfety pohcies/ performing regular suppher audits
in order to assure fhey fulfill the established standards, ’[hey
are up to date with the trends of the MICE indush’y and they
have also decided to commit on sus’[ainqbilﬁy {hrough the
#bringchqngewi’[hME campaign that consists in creating
events that will leave a positive impact in destinations J[hrough
the design of activities that raise awareness and impulse social
chqnge. An exqmple would be to hold pbsﬁc—free conferences
where waste is reduced to a minimum, pctpeﬂess events and
other options to create event 1egacy‘

Furthermore, Marta Garcia-Conde would like to point
out a feature, not only from Pacific World, but from all the
companies that work in the MICE segment in Valencia,
«behind all of our services there is a great team of professionods
with many years of experience working in this sector, with
great knowle&g@ of the demands of an international client and

capable to aclotpf to all the their needs».

— What does the MICE segment offer in Valencia?

— For its proﬁmbﬂi’[y and its susfqinabﬂify it is very important
for the city. Accorohng to ICCA (International Association
of Congresses and Conventions), the average spending of
MICE segment travellers is Qpproxima{ely ab53% higher than
those J[rqvehng for pleasure. This type of client MICE not only
benefits the tourist services that have been hired for the event;
it also extends to taxi drivers, to hotels, to fashion stores and
espeCiQHy is good for the city. It is very important to offer a
good service and give a good image of the city because the
best promotion is a satisfied visitor who will recommend you.
— And Valencia, what does this tourism offer?

— Valencia is reotcly to house the MICE client. We offer a
high quahfy infrastructure. We have over 5.000 rooms
in four and five star hotels, our mediterranean weather is
excellent for outdoor activities, our gastronomy is excephonul
~with Michelin Star restaurants- a wide range of cultural
and leisure activities, and the contrast that exists in Valencia
between the modern and the historic.. In addition Valencia is
a safe destination. Another cdvqnfqge is the great connection
between all the companies in the sector, this fact makes us
stronger when promoting and attracting events to the city.
— What should be improved?

- Accessibﬂify/ how to get to the city. Also we need more
support from candidates and that MICE clients feel that it
is important for us -as a city- that fhey choose to come to
Valencia. To do so, we have to be able to offer an added
value, somefhing unexpecfed/ that wouldn't cost much and
would generate great economics benefits to the city. There is
a lot of competition and we need to be more creative, make
Valencia attractive as a destination and we need to continue
working ’[ogefher in order to attract more events.
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Calle Turia, 67-4. 46008- Valencia .
+34 96 3851740 . -

info@valencia-dme.com
valencia-dme.com
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jl Va encia

gencia recepﬁva local

que ofrece sus servicios

en la ciudad de

Valencia y alrededores

desde 2003. Al estar

especiqlizados en
esta zona de Espaﬁq, ofrecen un servicio
cuidado Y especiqhzaolo onrtando un
gran conocimiento de la ciudad, su historia,
cultura, tradiciones y posibilidades a la
hora de realizar eventos. Su especiahclqd
es la organizacién de viajes de incentivo
asi como la organizacién de todo tipo de
eventos.

local J[ow,lzjh
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Compra tus billetes en renfe.com

Cuando ya nadie piensa en un pajaro
te has convertido en todo un cldsico.

renfe



Asla Gardens
Hotel & Thal Spa

Terra Mitica, Rotonda del Fuego, s/n. 03509- Finestrat, Alicante

+34 966 81 84 00
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| lujo asidtico al servicio del

descanso en un hotel con uno de

los enclaves mds privilegiados

de la Costa Blanca, perteneciente

al selecto grupo Leading Hotels

of The World' Aldjese en sus
exquisitas suites Langkawi, Yakarta o Asia
Gardens, reldjese en un pcﬂqfﬂo con cama
balinesa en la zona VIP, sumérjase en sus
piscinas exteriores de efecto infinito, 2 de ellas
climatizadas v disfrute de la fusién magistral
de los originqles sabores de Asia junto con
aquellos de la cocina tradicional mediterrdnea
e infernacional v todo ello rodeado de idilicos
jardines tropicales. Y, por ultimo, déjese mimar
en nuestro Thai Spa, disfrutando del masaje
estrella NUAD NA MUM, exponente méximo
de filosofia de paz, trcmquﬂicbd y armonia.

ing the

imum

1’1\11‘1’11011}7 .

HOTELES HOTELS
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Calle de I'Almirall, 14. 46003~ Val_gQCi-_;_ =

-

" 434963 059 000 S
info@carohotel.com
carchotel.com
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|

T

n hotel de lujo en
pleno centro histérico
de Valencia, con 26
exclusivas habitaciones
diferentes entre si,

urbqno, inclependiente,
contempordneo.. Un hotel-monumento
que guqrdq obras histéricas de mds
de 2.000 afios, como arcos romanos
o mosaicos drabes. Cuenta con el
restaurante Sucede que en 2017 obtuvo su
primera Estrella Michelin. La propuesta
gastronémica de Sucede, bajo la batuta
de Miguel Angel quor, es Unica en
Valencia

luxury hotel in the
historic centre of
Valencia, with 26
exclusive rooms
that all are different
from each other,

urban, mdependent contemporary...
A monument hotel that holds historical
works of more than 2,000 years, such
as Roman arches or Arabic mosaics. It
has the restaurant Sucede that in 2017
obtained its first Michelin Star. The
gastronomic proposql of Sucede, under the
baton of Miguel Ang’el quox, is unique

in Valencia
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n polotcete cqfqloquo,

una gran casa sefiorial

del s. XIX, al mds

puro espiritu marino.

Con una ubicacién

de ensuefio en una
de las calles mds bonitas y céntricas
de Valencia, disefio, arte vy estilo
se dan cita en él. Un hotel bouﬁque
que destaca la belleza de estar en un
pcﬂqcete con la modernidad de sus
jardines mediterrdneos en su patio
interior.

amm m HRLIALLL 1)

cqmlogued podcmce/

a large manor

house from the

s. XIX, the purest

marine spirit. With

a dream location in
one of the most beautiful and central
streets of Valencia, design, art and
style come foge’[her in it. A boutique
hotel that highhghfs the beauf\/ of
]oeing ina palace with the modernify
of the Mediterranean gqrdens in the
interior patio.
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" Avenida de Navarro Reverter, 14,

46004 Valencia
- 34906316 28 84

"
palaudelamar@hospes.com;

hospes.com|
|
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MARRIOTT

]ERC)ME GATEAU, GENERAL MANAGER

Denia Marriott
La Sella Golf
Resort & Spa

32 | VALENCIA PREMIUM



HOTELES HOTELS

. enia Marriott La Sella Golf Resort & Spq, totalmente
reformado en mayo de 2019, estd ubicado en un
1ugc1:r pﬁvﬂegiqdo, enel parque natural del Monfgé,
a sdlo 7 km de las plqyots de arena de Dénia ya la
misma distancia de las famosas calas de Javea. Su

localizacién, ya de por si, es un gran atfractivo, ya que
se puede disfrutar de la naturaleza, mar vy montafia, y compartir unas
experiencias inolvidables tanto a nivel turistico, gastrondmico como
deporﬁvoA Pero, ademds, este resort se caracteriza por un ambiente
relajonte vy Qcogeolor y por la calidad de su equipo humamo. ™Més alla
de su profesioncdiolqd, la predisposicién del equipo humano permi’fe
a los huéspedes Vivir una experiencia diferente, totalmente enfocada
a activar sus sensaciones, disfrutar y conocer el destino, elemento
dave para estoblecer unas relaciones personoles a 1<1rgo plO.ZO. Todo
el personol estd orientado a hacer lo méximo para anticiparse a las
necesidades de cada huésped desde el momento en que se realiza la
reserva hasta el final de su estancia’, afirma ¥réme Gateau, General

quqger del hotel Denia Marriott La Sella Golf Resort & Spot.

— iDoénde esta la clave del éxito en la combinacion de hotel y campo
degolf?

— UHQS ole 1(15 expen'enciots ClO.VQS para nuestro resort es ].(1 ciel go]f

El campo de golf de La Sell, disefiado por el Jose Maria Olazabal

«Ofrecemos un
equilibrio perfecto para
tocar la sensibilidad

de cada cliente

y cautivario»

«We offer the perfect
alance to touch the
sensitivity of our guests
and captivate them»

es un compo de 27 hoyos, reconocido a nivel internacional. Dentro
del objetivo de posicionar el resort como resort de referencia, también
se reformé el pctsqolo afio el campo de prdcticas y durante este
afio se han iniciado los trabajos de actualizacién de los diferentes
recorridos. La relacién continua vy la alineacién de los objetivos
cualitativos del campo de golf vy del hotel aseguran un servicio
Sptimo para el cliente.

— ¢Cémo consigue ser un resort de referencia?

—La conversién a la cadena Marriott ha supuesto una
ctolap’tqcién a sus estdndares y cambios en el proolucfo ofrecido
para ast cumplj:r con nuestra promesa de excelencia en el servicio.
Nuestro secreto reside en tener un equﬂib‘.rio perfecfo que nos
permite tocar la sensibilidad de cada dliente v cautivarlo. A nivel
nacional, la estrategia de la gestora GAT esla de un turismo de
experiencias basado en la calidad del servicio. Acogiendo a un
abamnico extenso de clientes, desde fomilias, go]fistots, grupos, eventos
para empresas y sociales, curnphmos con la dave del éxito: generar
emociones. Estas emociones que nacen en nuestro resort y en su
entorno forman los cimientos para esta relacidn personcd de lctrgo
plotzo entre cliente y resort.

— ¢{Qué aporta el Denia Marriott La Sella Golf Resort & Spa a la
imagen de la Comunidad como destino turistico?

— Llevamos en nuestro nombre tonto la ciudad de Denia como el de
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la marca intemacional lider en el segmento Premium. Marriott tiene
a fecha de hoy unos 7000 hoteles en el mundo, su progroma de
fidelidad, MARRIOTT BONVOY, alconza a mds de 130 millones
de personas. Cualquier accién que se haga desde el hotel tanto o nivel
local, nacional o internacional, cualquier pub]icqcién que hqgamos
tiene una visibilidad mundial v permite proyectar la imagen de
Denia, de la. Costa Blanca y la de la Comunidad Valenciona a nivel
global Uno de los argumentos mds importantes en nuestras acciones
de marketing se basa en nuestro entormo, la Comunidad Valenciana,
prornocioncm&o un turismo de experiencias y de calidad.

Todo estd orientado a consequir que los huéspedes vivan una
experiencia diferente y excepciondl Dentro de estas experiencias, cabe
destacar el turismo activo como oportunidad de disfrutar del entorno
al igual que el turismo gastrondmico.

— ¢Qué nuevos retos afrontais para el futuro?

— Uno de los retos a corto plazo a nivel comercial es el de
posicionarnos como referencia para el segmento MICE, proponiendo
un produdo amedida b4 ofreciendo unas experiencias espec:ioles que
permitan a las empresas encontrar este equilibrio entre reuniones v
actividades para que sus equipos y el mismo orgonizqdor le saquen
el mayor partido a dichos eventos.

Por otro lado, unos de los mayores retos tanto para nosotros como
para el resto de los actores de nuestro sector es el de la formacién
del personal La necesidad de profesionales formados y motivados
es la clave del éxito y debemos apostar a nivel de la Comunidad
Velenciana cuya economia se basa en el turismo por unas acciones
formativas completas y de calidad.

Por tltimo, el objetivo sique siendo el de consequir desestacionalizar
el negocio al méximo. Para ello, toda la oferta turistica se debe
profesionalizar para poder ofrecer un producto diferenciado por su
alta calidad con respecto a otros destinos.

— {Qué le haaportado todos estos afios como como GM del Denia
Marriott La Sella?

— Aprovecho para agradecer con mucho orgullo a todo el equipo
de La Sella y los servicios centrales de GAT que han hecho un
esfuerzo enorme para conseguir que el resort se establezea como
referencia. Nuestra pasién, nuestra capacidad para asumir cambios
v nuestra firme conviccién de la calidad del producto que tenemos
la satisfaccién de gestionar han sido y son determinantes.

enia Marriott La Sella Golf Resort & Spa, complefely
renovated in may 2019, is located in a privﬂeged
spot, in the natural park of Mon’rgé, just 7 km from
Dénia’s sandy beaches and at the same distance from
the famous coves of Javea. Their location by itself is

— a great attraction; you can enjoy the nature, the sea
and the mountains, and share U_nforgeﬁoble touristic, gastronomic and
sport related experiences. This resort is known for a reloxjng and cosy
aﬁ'nosphere and the qua]ify of their staff “Beyoncl their professionojism,
the preéisposiﬁon of the stoff allows guests to live o different experience,
totally focused on activating their sensations, enjoying and knowing
the destination, a key element in estthshing long—ferm personql
relaﬁonships. All of our staff is oriented fo do their utmost to anticipate
the needs of each guest from the moment the reservation is made
until the end of their s’[oty”, daims Jréme Gateau, General Monager of

the Denia hotel Marriott La Sella Golf Resort & Spa
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—Where is the key to success in the combination of hotel and golf
course?

—Golf is a l(ey experience for us. La Sella golf course, olesignecl
by Jose Maria Olazabal is a 27-hole course, infernqtionqﬂy
recognized Within our objective of being a reference resort,
last year the field of proctice was renovated and this year we are
updaﬁng the different routes. It is an on-going relotﬁonship; a great
quthy golf course and hotel provides the finest amenities for our
guests.

—How do you become a reference resort?

—Being paurt of the Marriott chain meant we had to otobp{' to their
standards and make some changes in the services we offered in
order to fulfil our promise of excellence in guesf careQur secret lies in
proviciing the pen(ect balance that allows us to touch the sensitivity of
our guests ond captivate them. At a national level, the strategy
of the GAT Adviser is a tourism experience based on the quthy
service. Welcoming a wide range of guesfs, from famﬂies, golfers,
groups, corporate and social events, we fulfil the key to success: to
generate emotions. These emotions are born in our resort and its
surroundings and are the foundation for o long term relation between
guests and resort.

—What does Denia Marriott La Sella Golf Resort & Spa offer to the
Valencian Community as a holiday destination?

—We carry in our name the city of Denia and Marriott; a
leqcling international brand in the Premium segment. Marriott
currenﬂy has about 7000 hotels in the world and their 1oycd’fy
programme, MARRIOTT BONVOY, reaches over 130 million
people. Any action that we do from the hotel - at a local, national
or international level - has a worldwide Visi]oﬂi’fy and projects Denia,
Costa Blanca and the Valencian Community globctﬂy, One of the
most important points in our marketmg actions is our surround]’ngs,
the Valencion Communi{‘y/ promoting different experiences and a
highfquahfy tourism. Everyﬂ'n'ng is aimed ot getting guests to live
a different and excepﬁoncd experience. Among these experiences,
active tourism should be regarded as an opportunity to enjoy the
su_rroundings and the gastronomy:.

—What challenges will you be facing?

— In the short term we would like to be a reference in the MICE
segment, offering a custornized proolucf and specicﬂ experiences that
would allow companies fo find the balance between meetings and
events so their feams and also the organizer get the most out of these
events.

On the other hand, one of the biggest chctﬂenges for us -and
also for the tourism indusfry» is the staff training. We need trained
and motivated professionods: that is the key to success and in
the Valencian Community ~whose economy is based on tourism-
we have to promote a high quot]ify training education.

Finqﬂy, our goql is to make tourism less seasonal. To make this a
recth{'y the entire touristic offer must be professionahzeol in order fo
be able to have a produc’f with higher quahty compared to other
destinations.

—How do you feel after all these years as GM of Denia Marriott
La Sella?

—I would like to take this opportunity to proudly thank the entire
La Sella team and the central services of GAT that have made on
enormous effort to establish the resort as a reference. Our passion, our
ot]oﬂify to assume chotnges and our firm belief in the importance of

offering a high—quqhty service have been and are fundamental
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Calle de Eugenia Vifies, 22, 24. 46011- Valencia
+34 96312 06 00
reservas@hotel-lasarenas.com
hotelvalencialasarenas.com
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n hotel bafiado

por la plqu de la

Malvarrosa en la

costa mediterrdnea.

5 estrellas Gran Lujo

donde vivir una
maravillosa experiencia con todas las
comodidades. Con habitaciones Cll’nphClS
Y luminosas donde relajarse Yy descansar.
También cuenta con diversos servicios
de bodas, eventos o congresos. Hacen
del hotel Las Arenas un 1ugc1r donde
el lujo y la sofisticacién estdn en cada
rincdn. Perteneciente a la cadena Santos
y al selecto club Leading Hotels of The
World.

hotel bathed by
the Malvarrosa
beach on the
Mediterranean
coast. 5 stars Great
Luxury w here
you will live a wonderful experience
with all the comforts. With spacious
and brighf rooms where you can relax
and rest. It also has various services
for weoldings/ events or congresses.
Las Arenas hotel is a plqce where
1uxury and sophisﬁcaﬁon are in
every corner. Member of the Hoteles
Santos Company and the select

club Leading Hotels of The World.
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liva Nova Beach & Golf

Resort es el destino perfecto

para cualquier época del afio.

Situado entre las localidades

de Gandia y Dénia, al sur

de la provincia de Vcdenciq,
Oliva Nova dispone de una amplia oferta
de alojamiento: un Hotel 4 el residencial Las
Dunas, villas v apartamentos situados alrededor
del campo de golf Ademads, cuenta con unas
completas instalaciones deportivas: cuatro campos
de céspeol natural, pistas de tenis y pddel, gimnasio
v spa, un centro ecuestre de alto rendimiento..
Entre ellas, destaca el campo de golf de 18 hoyos
disefiado por Severiano Ballesteros que ocupa
qproximqolqmenfe 50 hectdreas de calles anchas,
greens suavemente ondulados y obstdculos de
agua que determinan la estrategia de juego.
Todo esto, unido a su ubicacién en primera linea,
convierte al Resort en el mejor escenario para vivir
momentos y experiencias inolvidables Yy para
celebrar cucdquier tipo de evento.

liva Nova Beach &

Golf Resort is the perfecf

destination for any time of

the year. Located between

the towns of Gandia and

Dénia, south of the province
of Vqlenciq, Oliva Nova has a wide range
of accommodation: a 4 * Hotel, the residential
Las Dunas, villas and apartments located
around the golf course. In addition, it has some
comple’[e sports facilities: four natural grass
fields, tennis and padcﬂe courts, gym and spa, a
high performqnce equestrian center .. Among
them, the 18-hole golf course &esigned by
Severiano Ballesteros occupies Qpproximqfely
50 hectares of wide streets, genﬂy unclulctﬁng
greens and water hazards that determine
the game strategy. All this, ’[oge’[her with its
location on the front line, makes the Resort the
best plctce to live unforgeﬁctble moments and
experiences and to celebrate ant type of event.

Avenida Dali, 4. 46780~ Oliva, Valencial

+34 962 85 79 44

comercial@olivanova.com|

olivanova.com|
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Calle de Menorca, 22. 46023 - Valencia £ '
+34 063 31 84 7. - ==
info@hotelprimusvalencia.com| 2 4

[ hotelprimusvalencia.com/|

Hotel
Primus
Valencia
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n Hotel de referencia

en una mqgnificq

ubicacién junto a

la Ciudad de las

Artes y las Ciencias,

edificio moderno en
el que interiorismo y funcionalidad
se mezclan en distintos ambientes.
Situado junto los jardines del rio
Turia y muy préximo a la Marina
Real y zona de playa donde se
puede disfrutar al més puro estilo
Mediterrdneo. Ofrece servicios
tanto para vacaciones como para
negocios y cuenta con un Spa de
mds de 800 m2 donde disfrutar de
los mejores tratamientos y técnicas
estéticas.

enchmark Hotel in a
magniﬁcen’[ location
next to the City of
Arts and Sciences, a
modern ]ouﬂding in

- which interior design
and funcﬁonth\/ are mixed in
different environments. Located
next to the gqrdens of the Turia
river and very close to the
Royal Marina and beach area
where you can enjoy the purest
Mediterranean sfyle. It offers
services for both hohdays and
business and has a Spa of more
than 800 m2 where you can
enjoy the best treatments and
aesthetic fechniques.

FEIFRAY

I
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I

n pleno corazén de Valencia
se situa este hotel de cinco
esh'eﬂqs, un icono de Valencia
ya que aloja a numerosas
personqhdacles cuando pasan
una estancia en la ciudad.

Un hotel con todos los 1ujos Yy servicios que
se pueda imaginar, como su exclusivo Spa.
Cuenta con la mejor gastronomia y se puede
disfrutar de ella en su restaurante Albufera
con menus diarios o en la Terracita del hotel,
y saboreando los cécteles de moda mientras
se disfruta de las noches de verano. Ademds,
es uno de los hoteles con mds capacidad, tanto
en salas como en habitaciones para eventos.
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n exclusivo hotel que

transporta a cualquier

isla paradisiaca que

pueda imaginar, en

el municipio de Altea

batiado por la costa
blanca, el SH Villa Gadea cuenta
con ]'ou'dines otmphos v habitaciones
exclusivas para disfrutar del lujo en
un entorno exclusivo. Cerca hay
varios campos de golf y cuenta con
uno de los mejores Spa para disfrutar
de la calma que ofrece este entorno
paradisiaco.

] | xclusive hotel that

transports you to a
pqrodise islotnd/ in
the municipqhty of

Altea bathed b\/
_Q the Costa Blanca,
SH Villa Gadea offers brge

gQrdens Qnd @XClUSlVG rooms

to enjoy hlxur\/ in an exclusive
environment. Nearby there are
several golf courses and it has
one of the best Spa to enjoy the
calm offered ]oy this pm’qdismccﬂ

environment.
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Partida Villa Gadea s/n. 03599 - Altea, Alicante
+34 966 8171 00
reservas.villa.gadea@sh-hoteles.com
hotel-villa-gadea.com
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Calle de Amadeo de Saboya, 16. 46010- Valenc1a :
A——C N
+34 963 6259 0‘
- T 1
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erteneciente al grupo
Marriott, este hotel se
conserva en la zona
mds cosmopolita
de la ciudad de
i Valencia. Cuenta
con 135 habitaciones elegqnfes v

suites de estilo 'art déco' con un
ambiente cdlido y luz natural.
Algunas de las habitaciones
cuentan con terrazas privaolqs
con jacuzzi. También se puede
disfrutar de los servicios de Spq
Wellness Center, los exquisitos
restaurantes que ql]oergct con

los menus mds exclusivos, todo
a unos minutos del centro de la

ciudad.

elon ging to
the Marriott group,
this hotel is
preserve& in the
most cosmopoh’rqn

] area of the city of
Valencia. It has 135 elegan’r
rooms and 'art deco' s’[yle
suites with a warm ct’rmosphere
and natural hghf Some of the
rooms offer private terraces with
jacuzzi. You can also enjoy the
services of Spa Wellness Center,
the exquisite restaurants with the
most exclusive menus, all a few
minutes from the city centre.
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vlgqri es sindénimo de
elegancia y sofisticacién.
Esta reconocida marca
fundada por el talentoso
plctfero griego Sotirio
- Bulgari en Roma en 1884 se
ubica en el corazén de Valencia. Para

que puedas lucir sus colecciones conocidas
por sus vibrantes combinaciones de
colores y volimenes exquisitamente
elaborados v trabajados para que sean
unas creaciones unicas. Bvlgari supuso
un cambio en el mundo del lujo Yy en el
universo de la joyeria. Con innovaciones
que reescribieron las reglots de la moda
y que se han convertido hoy en dia en
iconos del disefio contempordneo.

vlgqri Is synonymous
of elegqnce and
sophisficq’[lon. This
renowned brand
founded in Rome in 1884
]oy the talented Greek

silversmith Sotirio Bulgqn is located in

the heart of Valencia. You can show
their collections known for their vibrant
combinations of colours and volumes
exquisﬁely crafted and worked to be
unique creations. Bvlgo,ri marked a
chqnge in the world of luxury and
in the jeweHery universe. With
innovations that rewrote the rules of
fashion and have now become icons of

COHJ[QHTPOIQI y design.

joseluis.avilesgarcia@bulgari.com|
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Calle Colon, 35. 46004 -Valencia
+34 963 520 193
gimenez@gimenezjoyeros.com
gimenezjoyeros.com

na joyeria local con
gran prestigio que ha
estado siempre presente
en el centro de Valencia
pqsqndo por distintas
ubicaciones a lo largo
de los mds de 130 atios de historia. Un
lugar de culto para los amantes del lujo
que buscan exclusividad y un trato
especializado. En 1989, v coincidiendo
con el centenario de la firrnot, abre la
tienda de la calle Colén 35 donde se
atiende a la mds chstinguidq clientela
local e internacional que busca las mds
prestigiosas marcas de relojeria Y joyeria.

ocal jeweHery with great

prestige that has QlWQ\/S

been present in the centre of

Valencia ﬂnough different

locations and with more

than 130 years of hisfory A
place to Worship by 1uxury lovers
seeking exclusivﬁy and a speciqhzed
treatment. In 1989 and coinciohng with
the centenary of the firm, ﬂley opened
the store on Calle Colén 35, where ﬂley
deal with the most disﬁnguished local
and international clientele who seek
for the most prestigious watches and
jeweﬂery brands.
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iménez

JOYEROS DESDE 1889
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Calle Hernan Cortés, 29. 46004.-Valencia

+34 963 520 502
luis@hannover1998.com
hannover1998.com

i

it
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ANNOVER 1998 ha sido elegidcx por la revista

Forbes como la mejor bou’rique masculina de

Valencia. La boufique cuenta con dos plcxnqu

de 800 m?2 dedicadas exclusivamente a hombre

y estd situada en la calle Herndn Cortés, 29.

Visitar HANNOVER 1998 equivale a vivir una
experiencia de compra Unica. El cliente recibe un trato exquisito y
el mejor asesoramiento de la mano de excelentes profesionales. En
sus espec’chulqres escaparates verds solo una muestra de la mejor
seleccién de marcas internacionales: Brunello Cucinelli, Moncler,
Herno, qu, Boghoh, anodi, ]qcob Cohén, Tod's, Hogctn, Crockett
& Jones, Alden..

ANNOVER 1998 has been chosen by Forbes
magazine as the best men's bouﬁque in Valencia.
The bouﬁque has two 800 m? floors dedicated
exclusively to men and is located at 29 Herndn
Cortés Street. Visiting HANNOVER 1998 is
equivglen’[ to hvmg a unique shoppmg experience.
The client receives an exquisite treatment and the best advice from
the hand of excellent professwnqls Inits spedqculo,r showcases you
will see onl\/ a sounple of the best selection of international brands:

Brunello CucineHi, Monder, Herno, qu, Boghoh/ anqh/ ]qcob
Cohén, Tod's, Hogqn/ Crockett & Jones, Alden..
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Donde |la
porcelana
se hace arte
Where
porcelain
becomes art

__l undada en 1953, Lladrd es lider mundial en disefio,
fabricacién y distribucién de una amplia gama de
creaciones de porcelana artistica y pionera tanto
a nivel artistico como en los procesos técnicos de
elaboracién de esta noble materia. Algo que se
i puecle comprobar en una exposicién que dibuja
la trayectoria de su obra desde la década de los 50 hasta la

actualidad. Un interesante recorrido que demuestra la constante

inquietud creativa y artistica de la firma y que pueden visitar
todas las personas que se acerquen a sus instalaciones centrales en
la localidad de Tavernes Blanques.

Junto con esta muestra se ponen en marcha, por primera vez, unos
talleres tinicos de decoracién en porcelana. Desde el otofio de 2019, las
miles de personas que cada afio visitan la empresq, tienen la ocasién
de ser parte de esta experiencia y aprender sobre el oficio artesanal
que Lladré mantiene vivo. Guiados por una de las artistas de la
compatiia, y en los mismos talleres donde se hacen a mano todas
las plezas de Lladrd, los asistentes al taller podrdn conocer parte del
proceso de decoracién y crear su versién particular de una de ellas.

La diversidad actual de lineas y estilos de la obra Lladré sitta a la
marca en una absoluta contemporaneidad. Esculturas inesperadas,
lineas funcionales como Light & Scent que agrupan fragancias para
el hogqr e innovadoras ldmpqras inalédmbricas, grandes colecciones
de iluminacién, objetos para la mesa y espejos o la recientemente
incorporada linea de joyeria, son algunas de las categorias que
forman parte del porfolio actual de la compaiiia.

La porcelctnq de Lladrd continua un camino impqrable enel que
el chseﬁo, el oficio v el cuidado del medio ambiente se alian para
sequir creando con esta materia viva y siempre sorprendente.

__l ounded in 1953, Lladré is a globol leader in design,
manufacture and distribution of a wide range of
porcelo.in art creations and a pioneer not orﬂy an
artistic level, but also in the technical methods used in
their porcebin figuresv All of this can be expenenced

-4 in a retrospective exhibition that provides an
overview of their work from the 50's to the present. An interesting
journey Hnough the firm's constant creative and artistic work
and that is on &.isplo.y to all the pubhc in their heq&quurtels in
Tavernes anques.

Along with the exhibition and for the first time, visitors will be
able to attend unique porcebm decoration Workshops. Since autumn
2019 - the thousands of people who visit the compoany - have the
opportunity to be part of this experience and learn about the unique
handcrafted processes kepf alive by Lladrs. Guided by one of the
compqn\/'s artists, and in the \Vorkshops where all the pieces of
Lladré are handerafted, visitors will learn about the decoration
process and create their pqrhcubr version of one of those pieces.

Lladro's diversﬁy of lines and styles gives the brand an Qbsohﬁely
contemporary image. Unexpecf@d sculptures, functional lines such
as Ligl’ﬁ & Scent that includes home fmgmnces and innovative
wireless bmps/ 10,1’9'2 hghﬁng coHecﬁons, table objects and mirrors
or the Ilewly added jeweﬂery line are part of the current poﬁfoho
of the company.

Lladrd's unstoppable successful venture combines the &esign, the
craft and the care of the environment in their high qucﬂﬁy and

surprising porceluin art creations.
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Lladrd Boutiques
Madrid: Semanc, 76 - Tel #34 914 355 112 - madrid-segde: ladmocom

Barcelona: Passeig de Gracia, 101 - Tel: +34 032 701 253 - barcelona-pa@es.|ladroucom

Valencia: Poeta Quesol, §- Tels +34 963 511 625 -valencia-pa@esliadrocom
Boutique Museo: Cira. d'Alborala s/m - Tavenes Blanques {Valencia) - Tel: 500 211 010

lladro.com

'LLADRO

HANDMADE PORCELAIN
Spain



Calle la Paz, 5. 46003~ Valencia

+34 963 922 840

info@rafaeltorresjoyero.co! e
3 &

2 i
rafaeltorresjoyero.com
F
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RAFAEL TORRES, CONSEJERO DELEGADO

Rafael Torres Joyero
123 anos de pasion
por la calidad y
profesionalidad

123 years of passion
for guality and

professiona

a trayectoria de la joyeria Rafael Torres se resume
en una pqlqbrq: "pqsién“. Eso fue lo que llevé a
Rafael Torres Babi a hacerse cargo de la primera
tienda en 1896, localizada entonces en la antigua
calle Zaragoza -hoy Plaza de la Reina-. Desde
entonces han transcurrido mdés de 120 afios v
cuatro generaciones de joyeros que, con su profesionah&ad Yy
dedicacidn, han convertido este comercio en un referente de
la ciudad de Valencia en venta de Alta Joyeria y Relojeria.
La tienda evoluciona hasta Hegqr a los afios noventa que
es cuando se incorporan los miembros de la cuarta generacion
Torres: Alicia, Rafael v Javier. Con ellos la tradicién se
combina con modernidad, manteniendo la esencia pero
siempre en constante evolucidén y con la misma pasién con
la que su bisabuelo la abrié mds de un siglo antes. "Estamos
en un proceso de qdqpchién al momento en que nos
encontramos. Hemos llevado a cabo una reforma integral
de nuestro establecimiento y estamos atentos a los cambios,
en especial a la clientela. Ahora la gente consume de otra
manera, hay mds rotacién de clientes, la competencia es
mayor y eso nos obliga a estar al dia en nuevas tecnologias,
ser omnicanal. Y todo ello sin olvidar la importancia de tener
un buen producto y manteniendo nuestros valores, nuestra
obsesién por la calidad y por la honradez’, sefiala Rafael
Torres, consejero delegado de Rafael Torres Joyero.
Unas ideas que Rafael Torres también quiere llevar

lIsm

al comercio de proximidad valenciano. Rafael Torres es
presiclente de la quronod autondmica Confecomerg CV,
miembro del Comité de CEV y Cepyme, vicepresidente de la
Confederacién Espcxﬁolq de Comercio (CEC),

— ;Qué aporta el comercio tradicional a una ciudad?

— El comercio da singularidad a nuestras ciudades, ademds
de contribuir a nivel econdmico y social al desarrollo
de la actividad econdémica y al impulso de un entorno
urbano adecuado v acorde con la sostenibilidad Y el medio
ambiente.

El elemento diferencial, singulotr vy pqrﬁculqr del producto
es un atractivo adicional, evitando tener una oferta igual y
homogéneq, onstanclo asi por la diferenciacidn, genercmdo
mayor riqueza y promovienclo prooluc’ros locales de gran
valor y atractivo turistico. Es una oferta comercial préxima,
cercana, activa, por ello debemos de establecer politicas de
preservacion de un comercio unico, genuino, auténtico.

Ademds, el comercio tiene un destacado papel dado
que supone uno de los principqles motores econémicos que
fomenta la creacién de empleo y que a su vez vertebra a
los municipios e impulsq la economia local. Nuestro sector
también supone un agente que mantiene viva la ciudad y/o
los entornos de los municipios, prestqn&o atencién a temas que
afectan a lo urbano como puede ser iluminacién, limpieza de
las cqﬂes, cxccesibﬂiclqcl, seguridqd, ete.
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— ;Qué retos tiene ante si el comercio valenciano?

— Nuestro comercio representa lo nuestro, lo local, lo
particulqr. Debemos ser capaces de poner de relieve toda
esa oferta rica y variada, que es de gran atractive y valor
siendo un elemento patrimonial de nuestras ciudades y
entornos.

Ademds, si le damos la importancia que se merece en
nuestros ayuntamientos, con concejalias de comercio propias,
Yy generamos acciones para pofenciarlo 1ograremos una
mayor contribucién a una economia local. Al igucﬂ que el
gobierno se ha tomado muy en serio el tema del alojamiento
turistico ﬂegal nos gustaria que también se atajara el comercio
ﬂegal, la venta de falsificaciones, etc.

Desde Confecomer¢ CV defendemos un modelo sostenible
y respetuoso con el Medio Ambiente, un modelo de consumo
de responsqbﬂidqd También es importante la inmersidén
digital sobre todo porque han cambiado nuestras formas
de comunicacién (thtsapp, redes sociales, Internet, etc) y
debemos ser conscientes del esfuerzo que debemos hacer por
adaptqrnos a la nueva era.

— ¢En qué consiste el programa Valencia Shopping?

— El programa Valencia Shopping se ided para formentar el
turismo de compras, promover la orientacién al turista del
comercio Vcdencictno, poner de relieve el producfo "Made in
Valencia” e impulsar productos directamente relacionados
con esta actividad.

Se trata de una accién emergente, pionera a nivel
nacional, que se prevé para esta Jternporotdct ponerlq en
marcha. La iniciativa tiene como objetivo dar a conocer a
los turistas mediante actividades experiencicdes la riqueza
del comercio y producto autéctono fomentando acciones
especiqlmenfe atractivas que sin duda repercutirdn y se
convertirdn en un reclamo turistico.

afael Torres jeweﬂery's trajectory can be
summed up in one word: I‘povs,sion”. That led
Rafael Torres Babi to get in front of their first
store in 1896, located in the old Zaragoza Street
- Jfoclcty know as Plaza de la Reina. It has been

4 over 120 years and four generations of jewellers
who, with their professionotlism and dedication, have
turned this business into a benchmark for the sale of Haute
]eweﬂery and Watches in Valencia.

The store evolved until the nineties when the members of
the fourth generation Torres ]'oineo.[: Alicia, Rafael and Javier.
Thanks to them, tradition is combined with modernify,
maintaining their essence but always in constant evolution
and with the same passion that his great grqn&quher had
when he openecl a century earlier. "We are chjus’ring to the
present. We have carried out a complefe renovation of our
establishment and we are aware to all type of changes,
especiqﬂy regarding to the clientele. Nowqdays people
consume in other ways, there is more customer turnover, the
competition is greater .. and that forces us to be up to date
on new Jtechnologies, to be omnichannel. Without forgeﬁing
the importance of hqving a great produc{ and being true

RAFAELTORRES

JOYERO

DESDE 18%6

to our values, to our high quothfy and honesfy”, explains
Rafael Torres, CEO of Rafael Torres Joyeros.

Some ideas that Rafael Torres will share with other
Valencian local businesses. Rafael Torres is the presidenf
of the regioncd emp]oyers Confecomerg CV, member of the
CEV Committee and Cepyme and the vice presiden’[ of the
Spanish Confederation of Commerce (CEC).

— What does traditional commerce bring to a city?

— It gives uniqueness to our cities; it also contributes at
an economic and social level to the development of
the economic activity and promotes a suitable and
environmenfgﬂy friencﬂy urban Qfmosphere,

A produc{/s main disﬁnguishmg factor is hqving an added
attraction, Qvoiding having an equcﬂ and homogeneous
offer, Working on differenﬁqhng ourselves, generating greater
wealth and promoting local and Qppeahng high quah’[y

produc{s. It is a local and active business offer, so we must
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RAFAELTORRES
JOYERO

DESDE 1896

establish pohcies that preserve our genuine and authentic
business.

Local business play an important role in booshng local
economies as fhey are one of the main economic engines that
encourages job creation and structures the communities. Our
sector keeps cities and / or the surroun&ings communities alive
by paying attention to issues such as hgh’[ing/ street cleamng,
Qccessibﬂi’[y, security...

— What challenges does the Valencian commerce have
to face?

— Our commerce represents us, the home—grown, the
genuine. We must be able to highhghf our rich and diverse
offer, that is very valuable and attractive and a part of our
cities and surroundings heritqge.

As well, if we give local commerce importance in our city
councils -with commerce olepqrfmenfs— and we s’[reng{hen it
with our actions, we will have a greater contribution in local
economies. Just as governments are acting on iﬂegal tourist

|
.
-

ol

RAFAELTORRES
JOVERDH

DY 1E

accommodation very seriously, we would like unlawful sales
to be sfopped.

Confecomerg CV supports a sustainable and
environmen’[aﬂy friencﬂy model/ a responsible consump’[ion
model. To move on the digitql world is also important,
especiQHy because the way we communicate has chqnged
(Whafsapp, social media, Internet..) and we must make an
effort to qupf to the new digi’[cﬂ era.

— What is the Valencia Shopping programme?
— The Valencia Shopping programme was &esigned
to promote shopping tourism, to highhghf the "Made in
Valencia” producf and to endorse these products.

This is a new action plan, pioneer at a national level,
scheduled to be implemen{ed during this season. This initiative
aims to inform tourists using experienﬁal activities of the
greatness of our commerce and local producfs by promoting
attractive activities that will surely have a positive impact
and will be a tourist attraction.
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Spain's
Best Golf Course

g M e

ValenciaPremium

A luxury-travel destination

LA GALIANA  OLIVA NOVA LASELLAGOLF

La Galiana Golf Oliva Nova Beach & Golf Resort La Sella Golf Resort & Spa
46740 Carcaixent(Valencia) Espafa 46780 Oliva (Valencia) Espafa 03749 Dénia (Alicante) Espafia
+3496 1103838 +34 96 285 76 66 +34 96 645 42 52
reservas@lagalianagolf.com golf@olivanova.com infogolf@lasellagolfresort.com
www.lagalianagolf.com www.olivanova.com www.lasellagolfresort.com




Avenida de las Cortes Valencianas, 59. 46015 -Valencia

+34 900 208 308
infocasinovalencia@cirsa.com
casinocirsavalencia.com

e inaugurd en 2010 y desde entonces
ha sido un referente en el mundo
del juego. Dispone de una ubicacién
inmejorqble, en la avenida de las
Cortes Valencianas, frente al Palacio
de Congresos de Norman Foster. Es
el tnico casino de Espatia abierto 24 horas y
el tinico hlgotr de la ciudad que ofrece servicios
de restauracién de forma ininterrumpida. En el
Casino CIRSA Valencia se puede disfrutar del
mejor juego, restauracién y espectdculos, pdker
profesional, espacios para eventos de grupos
y promociones, asi como cenas de navidad,
conciertos y mondlogos. Un espacio donde
divertirse y desconectar de la rutina sin salir de

la ciudad.
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penecl in 2010 and since then

it has been a benchmark
in the world of gaming. It
has an unbeatable location,
Avenida de las Cortes
Y\/qlenciqngs, in front of
the Norman Foster Conference Centre. It's the
ozﬂy casino in Spain open 24 hours and the
only place in the city that offers unin’[en’upfed
cu’[ering services. In the Casino CIRSA Valencia
you can enjoy the best game, restoration and
shows, professional poker, spaces for groups
events and promotions, as well as Christmas
dinners, concerts and monologues. A space to
have fun and to disconnect from the routine

without leqving the city.
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s un campo de golf en plena
naturaleza en Valencia.

Miembro de la TATG
(The Global Golf Tourism
Organisation) y premiado
en 2016 como mejor campo
sostenible GEO. Este campo de golf disfruta
de una de las mejores reputaciones online.
Cuenta con 200 Ha de las cuales 60 son
destinadas al golf y el campo cuenta con
una media de 5 tees por hoyo de mediq,
alcanzando 6, en los pares 5y olgu.nos pares
4. En un enclave privﬂegiado infegraclo
en un bosque mediterrdneo alejado de los
ruidos del dia a dia para disfrutar de una

jomotdq de go]f iniguolqble.

t's a golf course in the heart of
nature in Valencia. Member
ofithe TATG (The Global
Golf Tourism Qrganizcﬁion) and
awarded in 2016 as the best
sustainable GEO field. This golf course
enjoy's one of the best online reputations. It
has 200 Ha of which 60 are destined
for goH and the field has an average of
5 tees per hole on average, 1’ec1ching 6, in
patirs 5 and some pairs 4Ina prime location
infegra’[ed in a Mediterranean forest and
away from everydqy life noises to enjoy

an un]oect’[able Cl(ly Of g OH
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Carretera Alzira, CV-50, km.11. 46740- Carcaixent, Valencia
+34 961103 838

reservas@lagalianagolf.com

lagalianagolf.com

| a2 Galiana Golf
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mpezé en 1986 y tras 30 aiios de
experiencia este campo de golf es uno de
los mejores de la Comunidad Valenciana.
En un entorno privﬂegiucio, junto al mar
y protegido por el Montgé se ubica La
Sella Golf en la provincia de Alicante.

También se puede disfrutar de su Spa Resort, y su
restaurante Hoyo 19, donde relajarse y disfrutar de una
espléndida terraza con vistas al Campo de Golf.

tarted in 1986 and after 30 years of
experience this golf course is one of the
best in the Valencian Communi’[y. In a
privﬂegeol environment, next to the sea
and profecfed by Mon’[gd , La Sella Golf is
located in the province of Alicante. You can
also enjoy: their Spq Resort, and its Hoyo 19 restaurant,
where you can relax and enjoy their splendid terrace

overlooking the Golf Course.

Calle José Maria Olazabal, s/n. 03749 jeéﬁs Pobre, Alicante
- e T N o -
Sy 1349664542
info@lasellagolf.col
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Oliva Nova Golf

| ste resort en la localidad alicantina de Oliva cuenta
con las habitaciones e instalaciones mds lujosas para
hacer de tu estancia un suefio. Su campo de golf estd
disefiado por Severiano Ballesteros y ocupa unas 50
I ha de calles anchas, greens suavemente ondulados y
obstéculos de agua que determinan la estrategia de

juego. También se puede disfrutar de sus torneos de golf, asf como de
las clases del "Golf summer camp" J'Inpo.rﬁcb por el rrnﬂﬁple gqnqdor
de medallas de oro Kiko Luna. Las instalaciones de Oliva Nova se

completan con campos de tenis y pddel Una estancia inmejorable.

!
nida Dali, 4. 46780- Oliva, Valencia
W X 5.

13496285 7 ( 66~ i

%+ carolina@olivanova.com "~
g — B
‘ghvanowa.con_l o
sl el k e
=

his resort in the Valencian town of Oliva has
the most luxurious rooms and facilities to make
your stay a dream. Their golf course, olesigned by
Severiano Ballesteros, occupies about 50 hectares
of wide streets, genﬂy un&ulating greens and
water hazards that determine the game
strategy. You can also enjoy their golf tournaments, as well as the
"Golf summer cqmp” classes J[qughf by the muHip]e gol& medal
winner Kiko Luna. Oliva Nova Golf's facilities are comple%ed

with tennis and pqddle courts. An unbeatable stay.
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Avenida del Profesor Lopez Pifiero, 1. 46013- Valencia
+34 961 975 900

marketing@lesarts.com

lesarts.com

EXPERIENCES EXPERIENCIAS

les Arts
Relna

on una arquitectura futurista,
este templo de la musica y
el arte acoge todos los afios
las mejores operas de Verd;,
conciertos para disfrutar en
familia v obras de teatro con
los que disfrutar en cualquier época del atio.
En el Palau de les Arts Reina Sofia siempre
hay un plan que se adapta al espectador.

ith a futuristic
architecture, this

every yvear, C

Very
CLHCJ |

the Palau de le
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APICIU

Calle de Eolo, 7, 46021- Valencia
+34 963 93 63 01
info@restaurante-apicius.com
restaurante-apicius.com

postamos por una cocina

sana, mediterrdnea

y rigurosa con las

temporadas. Con cada

plotto que nace en nuestra

ocing, intfentamos trasmitir

la pasién v el amor que profesamos a nuestro
noble oficio. Nos gusta hacer cocina de sabores
hrnpios vy olores nitidos, tratando de mantener
los gustos de antafio. Disfrutamos con la
seleccién v utilizacién de los producfos que
nos ofrece nuestra regién y con su excelencia.

ebetona hecﬂthy,
Mediterranean
and rigorous
season cuisine
With every dish
that is born in our
kitchen, we try to convey the passion and
love we pzofess to our noble profession. We
like to cook clean flavors and crisp smells,
trying to keep the tastes of yesteryear. We
enjoy the selection and use of the producfs
offered by our region and its excellence
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efine su estilo como “sabors
de la terra”. Pertenece a
la cuarta generacion de
una familia de tradicién
hostelera. Nacido en 1973
en el barrio marinero del

Cobonyol combina a la perfeccién los plcdos

mds mediterrdneos con la modernidad

de las nuevas técnicas de cocina. En
2003 el Restaurante Alejandro del Toro
fue reconocido con una de las mayores
distinciones de la gastronomia intemacional:
una estrella Michelin. Que lucié durante seis
afios sequidos hasta 2009.

> defines his sfi,'lc: as
sabors de la terra'.
He belongs WORTLIE
fourth generdtion of a
fqnlﬂy of hospifah’[}'
tradition. Born in 1973 in

9
dro del Toro

ith one of

elin star. That shined for

1s in a row until 2009.




RESTAURANTES RESTAURANTS

e =

Aleja!ndré) del Toro

Calle de Amadeo de Saboya, 15. 46010- Valencia
134963 93 40 46
info@restaurantealejandrodeltoro.com
restaurantealejandrodeltoro.com
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undado en el afio 1836, este

]

restaurante sigue siendo el
punto de encuentro de los
mds sofisticados paladares,
de intelectuales y amantes
del buen comer. En pleno
corazén del barrio del Canquelar v tras
una fachada modernista se puede disfrutar
del mejor jamén ibérico y de los vinos

mds cotizados. Un lugar que mezcla la
tradicién de sus recetas con la modernidad
de su ambiente Yy que es reconocido
internacionalmente por las mejores
publicaciones de viajes y gastronomia.
Cuenta con catas-seminarios donde poder
acudir v saborear los mejores vinos.

] | ounded in 1836, this

restaurant is still the
meeting point for the
most sophishccﬁed podoﬁes,
intellectuals and good food
lovers. In the heart of the
anyomelor neighbourhood and behind

a modernist facade you can enjoy the best
Iberian ham and the most sought—oﬁer
wines. A plqce that mixes the tradition
of their recipes with the mo&ernity of
their environment, and it is recognized
mfernqhonoﬂy for the best travel and
gosﬁononﬁc pubhcoﬁons. The\/ also offer
tastings-seminars where you can go and
enjoy the best wines.

Montana

Calle José Benlliure, 69. 46011- Valencia
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. a Sucursal

| ste restaurante cuenta con una

ubicacién excelente, en el dtico
del edificio Veles e Vents con
unas vistas 360° de la ciudad

y del puerto deporfivo de

—

Valencia. La prestigiosa

publicacién The Guardian le otorgd el

re

conocimiento como el mejor destino en

Espafia en 2018. Su oferta gastronémica

se

basa en la cocina mediterrdnea desde

una perspectiva mds creativa. Ha sido

re

conocido con una Estrella Michelin y

dos Soles de la prestigiosa Guia Repsol
También cuenta con El Premio Nacional
de Gastronomia en la Direccién de Sala que

reconoce la calidad de su servicio.

+34 963 746 665

info@restaurantelasucursal.cc

restaurantelasucursal.com

his restaurant has an
excellent location, in
the attic of the Veles
e Vents buﬂohng with
360° views of
the city and the
marina of Valencia. The presﬁgious
pubhcqﬁon The Guardian grqnfed
them recognition as the best destination
in Spain in 2018. Their gastronomic
offer is based on Mediterranean cuisine
with a more creative perspective. They
have been recognized with
a Michelin Star and two Soles from
the prestigious Repsol Guide. They also
have the National Gqsh'onomy Award
in Dining Room Manqgement that
recognizes the quthy of their service.
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Ricard Camarena

icard Camarena ofrece
una cocina muy personal,
sencilla en apariencia, pero
complicha en su elaboracién.
Por ello asi define su propuesta
4 gastronémica: tradicién
sqlpicado de influencias cosmopolitas,
mediterraneidad y temporalidad. Esas
prioridctdes Y su gran equipo le han servido
para que Ricard Camarena Restaurante
consiguiera en 2018 la sequnda Estrella
Michelin y renueve los tres Soles Repsol.
Aclernds, Ricard Camarena ha sido
galardonado con el Premio Nacional de
Gastronomia como mejor jefe de Cocina

2018.

icard Camarena offers a very
personcﬂ ki’[chen/ simple in
appearance, but comphca’[ed
in its preparation. That is Why
he defines his gqsfronomic

4 proposql: tradition
splqshed with cosmopoh’[an influences,
Mediterraneanness and femporthy.
These priorities and his great team have
helped Ricard Camarena Restaurant to
get the second Michelin Star in 2018 and
renew the three Repsol Suns. In addition,
Ricard Camarena has been awarded the

National Gqsh'onon’ly Award as the best
chef in 2018.
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Bombas Gens Centre d'Art, Av. de Burjassot, 54. 46009- Valencia
134963355 418

reservas@ ricardcamarena.com

4" ricardcamarena.com
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BERND KNOLLER, COCINERO

estaurante Riff
eferente de |la cocina
e autor en Valencia
eference of author
cuisine In Valencia

ernd Knéller es uno de los referentes de la
gastronomia valenciana. Primero con El Angel Azul,
todo un éxito, v desde 2001 con el Riff, donde pudo
hacer realidad su suefio. «Para mi lo importante en
un restaurante es la cocing, pero cuando yo empecé

- lo normal era que el comedor tuviera mucho espacio
y la cocina fuera reducida. En el Riff pude cambiar eso». En su
cocina puecle desarrollar su creatividad Yy su visidn, una cocina
mediterrdnea, con productos de aqui, interpretada por sus
circunstancias y su personcdiclcxd: un alemdn con una curiosidad
insaciable, enamorado de la cocina mediterrdnea, de Valencia
v de su gente.

Porque Bernd Knsller adora Valencia. Le encanta recorrer la
ciudad y descubrir rincones como la Horta Nord, «una joya que
tiene Valencia y es la gran desconocida, la Horta Nord, es de
una gran belleza, es inica», acudir cada dia a comprar pescado
a la Lonja de la Cofradia de Pescadores de Valencia, «donde
ademds de obtener un produc’ro de calidad tienes contacto con
los pescadores», o comprar en el Mercado Central, «aunque
tenemos proveedores, que suelen ser pequetios agricultores con
los que trabajamos Yy les exphcqmos lo que queremos, siempre es
un placer ir a comprar al Mercado Central».

— ¢{Qué caracteriza al Riff?

— Me importa que la gente disfrute y les guste mi comida.
Pero también me importa mucho hacer nuestro concepto de
cocina mediterrdnea personalizada. Innovamos pero siempre
potenciqndo los producfos de aqul y las creaciones autéctonas.
Ademds soy un cocinero que no para de aprender. Uno de
los aspectos importantes del éxito del RIFF es que escucho a
los clientes. Hacemos la cocina que me gusta, pero siempre en
comunicacidn con mis clientes. Una cocina que tiene influencias
del campo valenciano, el Mediterrdneo, los colegas, las charlas,
los libros Y la comida que me gusfq

Otra de las cosas que caracteriza al Riff es que exijo a mis
trabajadores que sean creativos, todo el mundo tiene que aportar
algo. Ademds, desde hace mds de tres afios contamos con Javier
Palomqres, un gran jefe de cocinag, con mucha creatividad Yy
ambos nos compenetramos muy bien y eso se nota.

— ;Qué ha cambiado en estos afos?

— Yo soy un 50% cocinero y un 50% gourmet, me encanta
comer bien. Eso inﬂuye en mi cocina. Una cocina que estd
en continua transformacién, con nuevas técnicas, prociuctos
nuevos.. pero lo més ha cambiado en estos afios es el cliente.
El cliente ahora estd mucho mds abierto, ha aprendido.

También ha cambiado la presencia del cliente internacional.
Antes era una mesa al mes y ahora representan el 45% de
nuestra clientela. Y es un cliente muy exigente, tanto en
calidad como en autenticidad. Ademds, en muchos casos vienen
buscando la calidad que supone tener una Estrella Michelin v
dos Soles Repsol o estar recomendados por la Guia Phaidon y
nosotros intentamos mantener ese nivel e incluso mejorar.

— Pero no solo ha recibido premios y reconocimientos como
cocinero, también por sus libros, Anima Mediterranea, Mejor
Libro de Gastronomia de Espaifa en 2012, y recientemente
por Unanime, Mejor Libro de Cocina del Mundo. ;Cémo
surge laidea?

— Son libros que nacen de la amistad con Xavi Mollg, un
gran fotégrafo valenciano. Queriamos fusionar cocina y
fo’togrqfiq 'Anima Mediterrdnea’ es el libro de cocina que
me gustaria leer, un homenaje al Mediterrdneo con nuestras
recetas. En Undnime' se fusiona la cocing, con la fofograficx vy
entre medias las confesiones de cinco personas de relevancia
nacional. Hay algo maravilloso en crear estos libros, que son
joyas, porque cuando los acabas estardn ahi para siempre,
mientras que en la cocina estds en un continuo examen v
ademds, a los cocineros y a los restaurantes se nos olvida muy

Idpido.
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Calle Conde Altea, 18. 46005- Valencia

+34 963 335 353
restaurante@restaurante-riff.com
restaurante-riff.com
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Unanime
- oncim v firografia

ernd Knéller is one of the most representative
chefs of Valencian gastronomy. First with the
successful El Angd Azul, and since 2001 with Riff
restaurant, where his dream came true. ‘For me,
the important {'hing in a restaurant is the kitchen,

] but when I started the most common was to have
a large chning space and o tiny kitchen. In Riff restaurant [
chqnge& that” In his kitchen he develops his creativity and

his vision, a Mediterranean cuisine, with pro&ucfs from here,
inferprefed by his chkground and his personcﬂify: a curious
German chef who has fallen in love with Mediterranean
cuisine, Valencia and their people.

Bernd Knoller loves Valencia. He enjoys to explore
the city and discover corners such as I Horta Nord, "the
unknown jewel in Valencia, L' Horta Norcl, is unique
and beautiful", buying fish at la Lonja de la Cofradia de
Pescadores de Valencia (Fishermen's Association), "where
you get quqlify producf and also have contact with the
fishermen", or buying in the Central Market, "Qlthough
we have supphers, usuctﬂy small farmers who cater to our

every need, It is a pleasure to go shopping at the Central
Market”.

— What defines Riff restaurant?

— [ care that people enjoy and like my food. But I also look
after our concept of personqhze& Mediterranean cuisine. We
innovate but Qlwctys promoting local produc’fs and their
creations. [ am also a chef who never stops learning. One of
the important aspects of the success of Riff restaurant is to
listen to your guests. We cook what I like, but Jtc1k1ng into
consideration my gues’fs' opinions. My dishes are influenced
by the Valencian counfryside, the Mediterranean, my
coﬂeagues, talks, books and the food that I like.

Also I demand that my workers are creative, everyone has
to contribute. Also, for over three years we have a great
head chef with lots of creativity, Javier Palomares, and we
both get otlong very well and that is somefhing you can
feel.

— What has changed in these years?

— T am 50% chef and 50% gourmet, [ love to eat well.
That influences my kitchen. My cooking is in continuous
transformation, with new techniques, new produc’fs .. but
what has changeol the most in these years is our guests.
They are much more open, they have learned.

Our international clientele has also changeob before we
could have a mere table a month and now fhey represent
a 45%. And Jtl’ley are very clemctnchng, both in quqhty and
in Qufhenticity, In many cases they come because of the
qucthfy that imphes having a Michelin Star and two Soles
Repsol or recommended by the Phaidon Guide and that
drives us to improve our level.

— You have not only received awards and recognitions as
a chef, but also for your books, Anima Mediterraneo -Best
Gastronomy Book of Spain in 2012- and recently Unénime,
Best in the World. How did you come up with the idea?

— It is all thanks to the wonderful friendship that I have
with Xavi Mollg, a great Valencian pho’fographer. We
wanted to combine cooking and photogrqphy. "‘Anima
Mediterrdneo is the cookbook that I would like to read, a
tribute to the Mediterranean with our recipes. In Undnime’
cooking and phofography Combine, otdohng the confessions
of five people of national relevance. There is something
wonderful in creating these books that are like jewels,
because when you finish them fhey will remain forever,
while in the kitchen, we the cooks and restaurants get

forgoHen very quickly.
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a filosofia del Restaurante
Saiti es el motor de sus plcﬁ[os,
Se basa en la tradicién que
respeta la materia prima, los
puntos de coccién ddndole
un toque de modernidad
e innovacién. La sofisticacién de la alta
cocina se basa en el producto de temporada
y, es por ello, que elabora cuatro ments
diferentes al afio para poder ofrecer un

producto fresco y de calidad.

he philosophy of
the Saiti Restaurant is the
engine of their dishes. It's
based on a tradition that
respects the raw material,
the cooking points giving it
a touch of modemﬁy and innovation. The
sophistico,hon of haute cuisine is based on
the use of seasonal producfs and, for this
reason; they plOdUCQ four different menus
a year to offer a fresh and a high quuhty

producf
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Vertical

on Loles Salvador como su
fundadora Yy su chef, ]orge
de Andrés, ofrece una cocina
de mercho, con una revision
permanente del recetario
valenciano. En el prestigioso

()

Hotel llunion, se ubica en su dtico, consiguiendo
asi las mejores vistas de la ciudad, donde
saborear la propuesta gastronémica del
restaurante Vertical del grupo La Sucursal.
Una propuesta gastronémica que ha sido
merecedora de 1 estrella Michelin en 2008 v
dos Soles de la Guia Repsol en 2012.

ith Loles Salvador
as its founder
and chef, ]olge
de Andrés, offers

a market cuisine,

=

with a permaomnent
review of the Valencian cookbook. In the
prestigious llunion Hotel, located in its attic,
getting the best views of the city, where
you can savour the gastronomic pmposql
of the Vertical restaurant part of the La
Sucursal group . A gastronomic 'pkoposol that
has been worﬂly of 1 Michelin star in 2008 and

two Soles of the Repsd Guide in 2012
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SERVICIOS TURISTICOS
TRAVEL SERVICES
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GRUPO

-

Info y Reservas:

mundomarino.es
96 642 3066




«A la vanguardia en
seqguridad y confort»
«At the forefront of

safety and comfort»

o \ o s
| ST = ._‘_ "

lopres

AUTOCARS
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esde su fundacién en
1964 se ha posicionqclo
como una empresa lider
en el sector del transporte
de viajeros en la

— Comunidad Vcﬂencicmct,
prestando servicios de transporte de
calidad Yy modernizando e innovando
constantemente en su flota. Cuenta
con diversos servicios como autobuses
escolares, lineas regulqres a distintos
destinos, etc. Cuenta con un servicio
Premium que se caracteriza por su alta
personcdizqcién, comodidad, discrecién,
rapidez y efectividad para satisfacer a
sus clientes mds selectos.

ince their foundation in
1964 Jthe\/ have posihoned

fhenlsel‘fes as a 160.&11’19’

company in the passenger
transport sector in the
Valencian COD‘,ZHHDIJ[\/,
plovl&lng quahty transport services and
consfo,nﬂy nmdel’n;zmg Qn/d innovating

in their fleet. They offer various

services such as school buses, 1'egul<11
lines to different destinations, ete. It has
a Premium service characterized by a
lllgh personahzgtlon, comfort, discretion,
speed and effectiveness to sqtsf\/ their

most select clients.
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SERVICIOS TURISTICOS TOURIST SERVICES

wy ¥

autogolden . <

frece un servicio de

quuiler de coches

con o sin conductor,

con las mejores

marcas y los modelos

mds atractivos, para
hacer un trayecto sofisticado y cémodo.
Con servicios que abarcan desde ir a
otra ciudad por una reunién de negocios,
a hacer turismo. Con mds de 40 afios de
experiencia al servicio de las empresas
v los pqrticulqres con chdferes exclusivos
para sus clientes.

ffers a car rental
service with or
without a driver,
with the best
brands and the most
attractive models, to
make a sophisticated and comfortable
journey. With services ranging from
going to another city for a business
meeting, to sighfseeing. With more than
40 years of experience at the service
of companies and individuals with
exclusive chauffeurs for their customers

+34 96 33744 80
info@autogolden.co

Paseo de la Alameda, 36. 46023~ Valencia
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on ya 20 afios navegando
y ofreciendo un servicio
con excursiones y eventos
en catamaranes o veleros.
Cuentan con una de las
flotas mds compleias del
Mediterrdneo. Desde Valencia, Gandia,
Dénia, Javea, Ccﬂpe, Alteq, Costa del
Sol, Mélaga, Marbella podrds disfrutar
de sus excursiones Yy servicios por toda
la costa del Mediterrdneo. Mundo
Marino cuenta con una flota de
servicios nauticos muy diversificada,
desde excursiones progrqmadqs,
alquﬂer de embarcaciones para eventos
corporativos, fiestas, etc.. hasta venta
de material nautico, equipamiento de
embarcaciones Y Jflri]_oulctciones.

98 | VALENCIA PREMIUM



SERVICIOS TURISTICOS TOURIST SERVICES

Marina Real Juan Carlos L, frente edificio Veles i Vents , 46024- Valencia
+34 9638160 66
valencia@mundomarino.es

mundomarino.es

hey are Qh‘eo.dy 20 years
sqﬂing and offering a
service with excursions
and events in catamarans
or sailboats. They have one
of the most complefe fleets
in the Mediterranean. From Valencia,
Gandia, Denia, Javea, Ccﬂpe/ Altea, Costa
del Sol, M(ﬂugq Marbella you can enjoy
your excursions and services ﬂn’oughou’[
the Mediterranean coast. Mundo Marino
has a fleet of highly diversified nautical
services, from scheduled excursions, boat
rentals for corporate events, parties, etc
.. to the sale of nautical equipment, boat
and crew equipment.
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Calle Turia 67, 4. 46608— i’alencia
+34 963 851740
info@valenciaguias.com
valenciaguias.com

xpertos en organizar visitas guiqdas
Yy experiencias en Valencia.
Ofrece un servicio de calidad,
personalizqcio Y qolap’raclo a las

| necesidades e inquietudes de cada

visitante. Con una experiencia de

més de 15 afios en Valencia dispone de un
equipo consolidado de excelentes guias, con
un gran conocimiento de la ciudad Y todas sus
posibilidades. Entre sus visitas mds demandadas
destacan el tour de la Valencia histérica,
Arquitectura contempordneq, talleres de paella,
visitas en bicicleta... y otros menos populqres
como los mercados, Valencia vy los mecenas del
siglo XXI o Valencia Y sus barrios.

Valencia

ulas

xperts in organizing guide& tours
and experiences in Valencia.
It offers a quqlify service,
personcﬂized and chap’[ed to the

needs and concerns of each visitor.
_Q With an experience of more than

15 years in Valencia has a consolidated team

of excellent guides, with a great knowle&ge
of the city and all its possibih’[ies. Among his
most demanded visits stand out the historic
Valencia tour, contemporary architecture,
paeﬂa workshops, bike tours .. and other less
popubr such as markets, Valencia and the
patrons of the 2lst century or Valencia and its

neighborhoods.
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Valencia
Boat Show

5 dias para vivir el
mar COomo NUNCa

5 days tolive
the sea’as
never before

on mds de diez ediciones a
sus espaldas, el Valencia Boat
Show se ha convertido en un
certamen de referencia para
los amantes de la ndutica.
Ademds, desde 2019 el salén
cuenta con un formato totalmente renovado,
que combina estratégicamente la exposicién
y venta de embarcaciones nuevas y motores,
accesorios, acastillaje y servicios nduticos
con una Qmphq oferta de actividades que
van desde la proyeccién de peliculas con
temdtica de mar, charlas, formacidn o
actividades nduticas, hasta gastronomia,
cleportes nduticos y musica en directo.

El Valencia Boat Show y sus actividades
ocupan toda la zona situada entre el edificio
de Lanzadera y el Veles e Vents, incluyendo
la antigua base de Ahnghi, emblemdtico
edificio de la Copa América, que el salén
ha recuperado para celebrar las actividades
paralelas de innovacién, formacién y
sostenibilidad.

Aprovechando el puente festivo de
Todos los Santos, el certamen prefende
acercar el mar a valencianos y visitantes,

con actividades para toda la familia. El

salén cuenta con una zona abierta al
ptlbhco que cﬂbergq una qmphcx oferta
de ocio familiar, conciertos, exposicidnes de
cleporfes y accesorios nduticos, gastronomia,
formacién y otras muchas actividades. Y
por supuesto la Zona de Armadores, con
toda la exposicién ndutica, a la que se
accede mediante invitacién o entrada de
pago.

Sin duda una opor’funidad Unica de
acercarse al mar.

Toda la informacién:

www.valenciaboat.com

acked by ten previous editions,
the Valencia Boat Show has
become a reference event for
nautical lovers. Also since 2019

the show has a complefdy

renovated format that

stqfegmuﬂy combines the exhibition and
sale of new boats and engines, accessories,
equipment and nautical services with a

wide range of activities; sea related films,

lectures, training and nautical activities,
gastronomy, water sports and live music

The Valencia Boat Show and its activities
occupy the area between the Lanzadera
buﬂdmg and Veles e Vents, mduding the
former Ahnghi team’s bqse, an America’s
Cup emblematic buﬂding, that will be used
for training, innovation and 51,1sfqino,b1hty
activities.

The boat show will take Qd\/anfqge of
the bank hohdqy on November the 1st
and aims to bnng the sea to Valencians
and visitors, with activities for the entire
fqmﬂy. The show has an area open to the
pubhc that houses a wide range of fulnﬂy
entertainment, concerts, sports exhibitions,
nautical accessories, gastronomy, training
and many other activities. And of course in
the Zona de Armadores (Shipo*wnels area)
all the entire nautical exhibition, that can
orﬂy be accessed by invitation or buymg a
ticket

A golden opportunity to get close to the
sed.

All information available at

www.valenciaboatcom
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